i{UNETE a CONSUMA NATURALIDAD!

Apoya los productos autdctonos
de nuestra tierra, apostando
por el mantenimiento de nuestros
mercadosy la conservacion
de la biodiversidad.

' con
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www.felixrodriguezdelafuentecom — www.consumanaturalidad.com
Fundacion Félix Rodriguez de la Fuente « General Orda, 29 4° izq.
28006 Madrid + T91 38962 64 - F91 38962 73
bioclife.tecnico@felixrodriguezdelafuente.com

Siguenos en Facebook y Twitter
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ConSuma Naturalidad es
unainiciativa de la Funda-
cion Félix Rodriguez de la
Fuente promovida por el
Instrumento Financiero
para el Medio Ambiente
LIFE+ de laUnidn Europea.

Se trata del unico proyecto
LIFE+, en la modalidad de
Campanas de Comunica-
cidn e Informacion, apro-
bado enEspanaenlaCon-
vocatoria 2009.



la Marca de G

La Marca de Garantia ConSuma Naturalidad, cuyo
titular es la Fundacion Félix Rodriguez de la Fuente,
constituye una herramienta fundamental en la
diferenciacion de los productos a los que ampara,
dando al consumidor elementos de informacion
complementaria sobre biodiversidad para facilitar una
decision de compra mas comprometida y responsable.

Garantiza el origen de la materia prima del producto
(razas autoctonas de ganado y especies o variedades
vegetales autoctonas o locales en la Red Natura 2000
del territorio espanol), tanto en fresco como
transformado, su calidad y caracteristicas organolép-
ticas excepcionalesy su relacidn con la conservacion
de la biodiversidad silvestre, los ecosistemas, las
tradiciones, la cultura rural y el paisaje humano y
natural de nuestro pais.

Sus principales objetivos son:

" Ponerenvalor os productos derivados de nues-

tras razas autdctonas de ganadoy especies o va-
riedades vegetales autdctonas o locales.

. Promover entre los consumidores el concepto
“®  de consumo responsable para conservar la
biodiversidad.

.' Aportar informacion a los consumidores
e sobre la relacion que existe entre la biodiversi-
dad productivay la biodiversidad silvestre.

antia ConSuma Naturalidad

La Marca se aplicara:

@b En etiquetas de los productos en fresco o
' transformados.

. Como identificacion al productor, industria,
o cooperativa, distribuidor o restaurador que tra-
¢ baje con productos de la Marca.

Pueden asociarse a la Marca:

. Productoresy transformadores de productos

@9 procedentes de razas autdctonas de ganado y

especies o variedades vegetales autdctonas o
locales.

Distribuidores de estos productos (cooperati-
vas de consumo, mayaristas, minoristas, co-
mercios,...).

Restauradores que elaboren recetas con estos
productos (bares, restaurantes, hoteles, aloja-
mientos,...).



La Marca de Garantia ConSuma Naturalidad estd
sujeta a un canon definido por;

@ Una cantidad variable para las explotaciones
@9 agrarias, industrias, cooperativas, distribuidores,
comercios y establecimientos de restauracion

gue trabajen con productos de la Marca.

.‘ Una cantidad que seré calculada en funcion del

numero de referencias etiquetadas con la Marca.

Las empresas que se adhieran ala Marca de Garantia
ConSuma Naturalidad, abonaran dicho canon en
concepto de licencia de marca, en la cantidad que se
establezca en las tarifas aprobadas por la Fundacidn
Félix Rodriguez de la Fuente, fijadas en funcion de cri-
terios objetivos de capacidad de produccidn y venta.

La Marca de Garantia ConSuma Naturalidad ha sido registrada
en la Oficina Espanola de Patentes y Marcas (OEPM) y posee
una tramitacion complementaria en el Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente (MAGRAMA),
conforme alo dispuestoenlalLey17/2001, de 7 de diciembre,
de Marcas.

por qué surge esta marca

La biodiversidad constituye la variedad de seres vivos
presentes sobre el planeta, sus diferencias genéticas
y el conjunto de ecosistemas que habitan.

Elvalor esencial de la biodiversidad reside en constituir
el resultado de un proceso natural complejo de
evolucidn y adaptacion de las especies a lo largo de
un periodo muy extenso de tiempo, con la influencia
del ser humano como factor importante en multitud
de ocasiones.

La biodiversidad de especiesy ecosistemas, en muchas
zonas geograficas, estd estrechamente relacionada
con la actividad humana, en especial la agraria,
responsable de la gestion de buena parte del territorio.

La erosidn genética sobre la biodiversidad productiva,
tiene como consecuencia la desaparicion de espe-
cies y variedades de plantas cultivadas y razas
autdctonas de animales domésticos perfectamente
adaptadas al medio natural en el que se originaron.

La Marca de Garantia ConSuma Naturalidad res-
ponde a la necesidad de evitar la pérdida de nuestra
biodiversidad productiva poniendo en valor sus
productos, promoviendo el mantenimiento de su
produccion y el fomento de su consumo.



RAZAS AUTOCTONAS DE GANADO Y ESPECIES O VARIEDADES
VEGETALES AUTOCTONAS O LOCALES.

La pluralidad de animales domésticos y de plantas
seleccionadas durante milenios, y presentes ademas en la
culturay gastronomia tradicionales, constituyen la base de los
recursos genéticos a los que la humanidad puede recurrir
ahoray en el futuro para obtener alimentos.

Rasgos genéticos de adaptacion de las diferentes razas,
especies y variedades a las areas de uso tradicional
(resistencia a plagas, enfermedades, sequias, inundaciones,
temperaturas extremas...), garantizan la alimentacién humana
y beneficios para la agriculturay ganaderia, en un escenario de
alta incertidumbre debido a fendmenos como el cambio
climatico o los desastres naturales.

datos que apoyan la Marca

Espafia es uno de los paises europeos con mayor bio-
diversidad y superficie de Red Natura 2000.

Sin embargo, la ciudadania desconoce que nuestro
pais pierde anualmente un 5% de razas ganaderasy
variedades vegetales destinadas a la produccion de
alimentos, fundamentalmente.

Tampoco es muy conocida la estrecha relacion que
este hecho tiene con la pérdida de biodiversidad sil-
vestre, ecosistemasy paisajes de alto valor ecoldgico,
ligados a métodos de produccion sostenible en dreas
de Red Natura 2000.

La Fundacion Félix Rodriguez de la Fuente ha reali-
zado un estudio de opinidn entre agentes clave del
territorio, relacionados con la produccion agroalimen-
taria, y entre consumidores, obteniendo las siguientes
conclusiones:
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opiniones de los agentes del territorio

Cerca
del 98 % de los agentes
clave del territorio estan
preocupados por el actual estado
de nuestro patrimonio natural
y la biodiversidad.

EI90% cree que
los habitos de consumo
de lasociedad pueden afectar
al deterioro del medio ambiente
yconelloalapérdidade
biodiversidad.

Fotograffa: Rosa Basurto©

Identifican
los problemas econémicos
y de comercializacién como
la principal barrera para los
productores que pretenden
conservar el medio ambiente
y la biodiversidad.

Valoran
positivamente la iniciativa
ConSuma Naturalidad, por su
objetivo de dar a conocery promover
el consumo responsable (cerca del 94%)
y la conservacidn de la biodiversidad
(mas del 96%).

opiniones de los
consumidores

Cerca
del 84%delos
consumidores estan
preocupados por la situacion
actual de nuestro
patrimonio natural
y biodiversidad.

Mas
de lamitad de
la poblacién sabe
que existen
programas de
conservacion de
nuestras especies
protegidas,
fundamentalmente del
quebrantahuesos,
lince ibérico, oso
pardoylobo.

Un 57% considera que sus habitos
de consumo pueden afectar de forma
significativa a la pérdida de biodiversidad.
Y méas del 68% se interesa por el origen
delos productosy esto condiciona
su decisién de compra.




campana de Comunicacion

El lanzamiento de la Marca de Garantia ConSuma
Naturalidad lleva asociado una innovadora campania
de comunicacion dirigida a los consumidores,
profesionales, prescriptores y medios de comuni-
cacion, con el objetivo de proporcionarles informacion
y promover su participacion activa en la conservacion
de la biodiversidad.

acto de presentacion

Esta Campana se inicio con un acto de presentacion
de lainiciativa ConSuma Naturalidad, celebrado el 27
de septiembre de 2011 en el Circulo de Bellas Artes
de Madrid, contando con la presencia de numerosos
colaboradores del ambito cientifico y divulgador,
agentes del territorio vinculados al desarrollo rural y la
produccion agropecuaria, representantes de la admi-
nistracion estatal y europea, y medios de comunica-
cién, y con una degustacion final de una receta
elaborada con materias primas procedentes de nues-
tra biodiversidad productiva.

video corporativo

En el que se explica, de forma animada, la relacién que
existe entre los productos que consumimos y la con-
servacion de los recursos naturalesy la biodiversidad.
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talleres en el territorio

Desarrollo de diversos talleres con agentes del terri-
torio involucrados en la produccidny promocion de
productos derivados de especies y variedades
autoctonas y locales, con el objetivo de informarles
sobre las acciones y beneficios de la iniciativa,
fomentando su incorporacion a la Marca de Garantia
ConSuma Naturalidad.

pagina web

Pagina web www.consumanaturalidad.com orien-
tada a mantener a los usuarios informados sobre el
avance de la iniciativa, asf como servir de herramienta
de trabajo y colaboracion para los grupos de interés.

guia movil

Aplicacion para moviles que permite obtener infor-
macion geolocalizada sobre puntos de venta y
restauracion en los gue se puede comprar o consumir
productos ConSuma Naturalidad.
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codigos QR

Incorporacion de Codigos QR en las etiquetas e
identificaciones senalizadas con la Marca de Garan-
tia ConSuma Naturalidad, permitiendo al consumidor
disponer de forma inmediata, a través de su teléfono
movil, de informacién online especifica sobre el
producto, la especie o variedad autdctona o local de
la que procede y su relacion con la biodiversidad
silvestre o el proyecto y sus actividades.

documentales promocionales

Grandes documentales sobre ganaderia 'y agricultura,
desarrollo rural, conservacion de especies, ecosis-
temas, produccion y consumo de productos
alimentarios basados en nuestras razas autoctonas de
ganadoy especies o0 variedades vegetales autdctonas
0 locales, rodados en nuestro territorio.

jornada para restauradores

Jornada en la Universidad Gastrondmica del Pais
Vasco (Basque Culinary Center, BCC), desarrollada
mediante didlogos -maridajes excepcionales-, entre
algunos de los principales chefs de renombre interna-
cional y expertos en medioambiente y/o comunica-
cion medioambiental, para dibujar el paisaje a través
de recetas elaboradas con materias primas derivadas
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Fotografia: GDR Ancares Caurel©

de nuestra biodiversidad productiva y debatir sobre
como llevar a la sociedad el mensaje ConSuma Natu-
ralidad desde el sector de la restauracion.

descubriendo el paisaje

Folleto con rutas disefiadas utilizando los itinerarios
de los viajes que se realizan a través de los medios
de transporte mas habituales en los que anualmente
transitan millones de personas (principalmente en
autobus y tren), donde se pueden encontrar las
especies que garantizan el mantenimiento del paisaje
y la biodiversidad en Espafia, publicitando ademas los
productores adscritos a la Marca que se encuentren
en esos corredores de transporte.

otras acciones de comunicacion

@ Asistencia a Ferias agroalimentarias para pre-
sentar la iniciativa.

Produccion de materiales promocionalesy de
merchandising como folletos informativos,
marcapaginas, bolsas, delantales, etc.

[ ] Publicidad en espacios publicos, mediante el

@9 usode soportes de mobiliario urbano, paneles

publicitarios, marquesinas y vehiculos del
transporte publico.
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|0S Beneficlos

Las acciones de campana para los consumidores y la
difusidn de la Marca de Garantia ConSuma Natura-
lidad impulsaran el incremento de las ventas de estos
productos, asi como el mantenimiento de las produc-
ciones basadas en nuestra biodiversidad productiva.

La preferencia del consumidor por los productos
ConSuma Naturalidad dard como resultado que
productores, transformadores, distribuidores y restau-
radores apuesten por los mismos para mejorar sus
negocios, contribuyendo ademas a la conservacion
de la biodiversidad.
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CONSUMA NATURALIDAD
es una marca creada porla
Fundacion Félix Rodriguez de la
Fuente y avalada por el Ministerio
de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente.

Gracias a la marca
CONSUMA NATURALIDAD
los productos que la lleven gozaran
de una mayor visibilidad para
el consumidor.

CONSUMA NATURALIDAD busca
establecer un criterio de consumo
responsable entre los consumidores, a partir
de una ambiciosa campana de informacion
y promacion de sus productos.
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proyecto Lonsumea

El desarrollo de la Marca de Garantia ConSuma
Naturalidad se encuadra en el proyecto BIOC x LIFE de
la Fundacidn Félix Rodriguez de la Fuente, promovido
por el Instrumento Financiero para el Medio Ambiente
LIFE+ de la Union Europea, con el objetivo general de
fomentar la conservacion de la biodiversidad
productiva y silvestre, impulsando la producciony e
consumo de productos derivados de razas autdcton
de ganado y especies o variedades vegetales autd
tonas o locales producidas en nuestro pais.

El proyecto se desarrolla en tres lineas de actuacion
con el fin de contribuir al aprovechamiento sostenible
de los recursos naturales, del paisaje, de la cultura y
las tradiciones, evitando que se abandonen areas tra-
dicionales de producciony su actividad econdmica:
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Naturalidad

. Promocion de canales de comercializacion:
0
- Seleccion de especies, variedades y productos.

« Desarrollo de la Marca de Garantia ConSuma
Naturalidad.

- Elaboracién de un sistema de calificacion
adicional.

@ @ Trabajo conlos agentes del territorio
. « Encuesta.
« Creacion de una base de datos.
« Campanfa de informacion para los agentes.

@ Divulgacion de la importancia del consumo de los
productos ConSuma Naturalidad, para la conser-
vacion de la biodiversidad

« Encuesta a la poblacion.

- Portal Web y acciones de divulgacion y
comunicacion.

+ Campana de informacion a consumidores.
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La Fundacidn Félix Rodriguez de la Fuente (FFRF),
titular de la Marca de Garantia ConSuma Natura-
lidad, es una entidad privada, sin fines de lucro,
independiente y de interés publico, constituida en
2004 con el objetivo fundamental de salvaguardary
proyectar el legado del gran naturalista.

Implicar ala sociedad en una participacion activa en
las soluciones y construir un futuro de convivencia y
equilibrio con el medio natural.

Concienciar a la sociedad para que se implique en
generar un cambio que mejore y enriquezca la vida del
hombre, en el sentido mas profundo de la palabra, y la
de latierra que lo sustenta.

Difundir el legado documental que Félix Rodriguez
de la Fuente dejd tras anos de intensos y reconocidos
trabajos en la conservacion, estudio y difusion del
hombrey su entorno natural.

Identificar y poner en red actores relacionados con
la cienciay el medio natural en nuestro pais.

Desarrollar actividades de comunicacion que con-
ciencien al publico sobre la trascendencia de
restablecer una relacion constructiva y sostenible con
el medio natural.

(18]

ElHombreyla Tierra.

Reconocer a personas 0 grupos de personas
gue viven cerca de la tierra, de sus recursos y
velan por su cuidado.

La Huella de Félix.

Recuperar el legado de Félix Rodriguez de la
Fuentey revitalizarlo.

Concienciados.

Acercar a la sociedad cuestiones relativas al
conocimiento cientifico y natural.

Es la de Félix: “ser un espacio independiente de refe-
rencia para el encuentro y la comunicacion de todos
los agentes del ambito urbano, rural y natural,
relacionadas con la biodiversidad, con el objetivo de
trabajar en comun por la conservacion y la gestion
sostenible del territorio”.
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